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Vista Alegre vai crescer
nos EUA e no Oriente
a boleia de Ronaldo

Focado em aumentar a
capacidade produtiva, o
novo presidente
executivo quer inovar e
exportar mais

Depois de ter dado um sopro
de vida a Vista Alegre Atlan-
tis (VAA), o grupo Visabeira
quer agora reforcar a aposta
do Médio Oriente, & boleia do
acionista Cristiano Ronaldo,
e crescer nos EUA. 2026 da
inicio a um novo ciclo. Fer-
nando Daniel Nunes assu-
miu a presidéncia executiva
e passa a liderar os destinos

de uma empresa adquirida
em 2009, entdo muito de-
bilitada, e hoje em expan-
sdo e lucrativa desde 2016.
Até agora administrador nio
executivo da VAA e vice-pre-
sidente da Visabeira Induis-
tria, Fernando Daniel Nunes
vai substituir Nuno Terras
Marques, que se mantera
como presidente do conse-
lho de administracio. “E um
novo ciclo. Serd uma aposta
no refor¢o da internaciona-
lizacdo da marca, dando um
maior dinamismo e jovialida-
de A empresa”, sublinha Nuno

Marques. Fernando Daniel
prefere falar “em continuida-
de”, mas acrescenta: “o plano
é aumentar a capacidade pro-
dutiva e acelerar nainovacao,
ndo s6 a nivel de produto, mas
também do processo, mais
eficiéncia, com muito investi-
mento na automacio, andlise
de dados e sustentabilidade.
Temos feito investimentos
significativos na eficiéncia
energética”.

Pequena em tamanho —
contribuiu com 6% para as
vendas do grupo —, a Vista
Alegre é grande em simbo-
lismo. “E uma empresa mar-
cante, e de alguma maneira
aos olhos externos credibi-
lizou ainda mais a Visabeira
na capacidade de gestdo, mas
também de recuperacio de
um patrimonio portugués”,
sublinha Fernando Daniel.
“Existem muito poucas mar-
cas portuguesas fortes e com

exposicdo internacional da
Vista Alegre. Perdé-la seria
danoso para Portugal”, con-
sidera. “Fizemos um trabalho
notavel do ponto de vista de
recuperacio financeira e até
reputacional. Hoje a VAA é
um case study do ponto de vis-
ta da gestao”, frisa.

Surfar a “onda” Ronaldo

“Queremos crescer no mer-
cado do Médio Oriente: Ca-
tar, Dubai, Ardbia Saudita.

2400

éonimero de
trabalhadores da Vista

Alegre Atlantis, com
fabricas em llhavo,
Aveiro, Marinha Grande,
Caldas da Rainha e Satao
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Apanbhar o barco do Cristiano
Ronaldo, 0 nosso embaixador
no mundo, com um peso im-
portante no Médio Oriente.
E aproveitar essa onda tam-
bém em mercados onde acre-
ditamos que vamos crescer,
nomeadamente os EUA. E
um mercado que ainda pesa
pouco nas vendas da VAA,
mas tem escala e potencial”,
diz. Ronaldo, sublinha, “é um
acionista ativo, com muito in-
teresse em ajudar a marca a
crescer. Tem um carinho es-
pecial pela Vista Alegre, que
considera um pedago impor-
tante da cultura portuguesa.
Tem sentido patriota”.

O peso dos EUA nas vendas
da VAA éresidual: 4%. E ape-
sar de o negécio estar a ser
afetado pelas politicas tarifa-
rias da administragao Trump,
o impacto nao é significativo.
A VAA é um player forte no
canal HORECA (hotéis, res-
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taurantes e cafés), aponta o
novo presidente executivo,
sublinhando que nos EUA ha
grandes oportunidades nes-
te segmento. Na Europa os
mercados francés e espanhdis
sao os mais fortes e o projeto
é refor¢ar no velho continen-
te também. O crescimento
far-se-4 de forma organica e
através de exportacoes.

O plano é, para ja, manter as
seis fabricas, onde se produz
porcelana, grés (mesa/forno),
cristal, vidro e faianca, atra-
vés da Bordallo Pinheiro —
hoje também “um case study
de uma marca que se tornou
trendy, e apontada as novas
geracoes”. A Bordallo Pinhei-
ro “tem crescido bastante nas
vendas e exportacdes, gragas
também as colegoes”, afirma
Fernando Daniel dando como
exemplo a parceria com a mo-
delo alema Claudia Schiffer,
considerada um sucesso.



